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华夏幸福产业研究院                         2019 年 8 月 12 日 

 

编者按：全球汽车市场下行，我国汽车销量预计全年仍为负增长，降幅远大

于去年。我国汽车千人保有量持续提升至 173辆，仍有广阔增长空间；7月产销

数据暂未公布，从已公布销量快报企业看，销量大多不及预期，长城、吉利等车

企均调低年度销量目标。 

◆ 汽车年度销量预期下调 

1、 穆迪：全球销量下降，中国汽车预计下滑 6.5% 

根据权威评级机构穆迪的预测，2019 年全球汽车销量将为 9110 万辆，2020

年全球汽车销量将为 9020 万辆。对于中国汽车市场，穆迪预测下半年市场走势

将趋于平稳，由于上半年的销量滑坡，2019 年中国汽车市场销量仍将同比下滑

6.5%。全球市场看，由于激励措施减少、二手车市场竞争激烈以及融资环境恶化

等原因，穆迪认为美国、西欧等地区汽车市场将同样处于下滑态势，其中 2019

年西欧汽车市场预计将下滑 2%，2020 年将下滑 3%。 

2、 中汽协：全年汽车销量将下滑 5%左右 

中国汽车工业协会秘书长助理许海东表示，预计 2019 年全年，我国汽车销

量将下滑 5%左右，到 2668 万辆。截至 2019 年 6 月份，中国汽车市场已连续 12

个月下滑，虽然行业整体降幅目前有所收窄，但是全年销售依然面临较大压力。

在经济环境、政策影响、消费能力等多重因素影响下，2019 年全年汽车销量将

再次出现同比负增长的情况。  

2019 年上半年，新能源汽车销售完成 61.7 万辆，虽然比上年同期增长 49.6%，

但远低于去年同期 111.6%的增长。从品类来看，新能源乘用车依然为主流产品，

上半年共计销售 56.3 万辆，同比增长 58.7%，而新能源商用车销售 5.4 万辆，同

比下滑 6.6%，主要原因是整体客车市场不景气，影响了新能源客车的销售。 
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3、 部分车企下调年度销量目标 

6 月销量回暖部分提前透支 7、8 月份车市销量，目前已公布的部分车企销

量有所显现。 

✓ 长城汽车 7 月销量同比增 11%，1-7 月累计增长 5.33%，成为自主品牌头

部阵营中唯一正增长的品牌。其中哈佛系列贡献率 70%以上。 

✓ 吉利汽车 7 月同比下降 24%，1-7 月累计下降 16%，已经调低全年销售

目标 151 万辆至 136 万辆。120 万的销量目标换成了 107 万辆。 

✓ 比亚迪新能源汽车 7 月销量同比下降 11.8%，1-7 月累计增长 73.71% 

✓ 奔驰在华销量 7 月同比增长 12.7%，1-7 月累计增长 73.71%，中国是其

全球市场中唯一保持增长的国家。 

✓ 本田 7 月在华销量上涨 9.4%，创下历年以来 7 月终端销量最佳纪录。1~7

月，本田中国累计销量达到 861359 辆，比去年同期增长 20.5％。 

✓ 沃尔沃 7 月在华销售同比增长 24.9% 

✓ 奇瑞汽车 7 月销量同比增 10.7%，1~7 月，自主车型销量同比增长 6.2% 

✓ 北汽新能源 7 月新能源汽车销量同比增长 78%，1-7 月累计销量为 77668

辆，同比增长 28%。 

✓ 上汽通用五菱 1-6 月同比下滑 29.19% 

4、 国际零部件巨头调低销售预期 

2019 年上半年，全球新车产量严重低于预期，国际零部件供应商业绩表现

以“降”为主；大陆、巴斯夫、奥托立夫等零部件供应商纷纷下调全年预期；斯

凯孚对中国市场仍旧保持乐观，佛吉亚、米其林等依旧维持全年目标。 

✓ 大陆集团对全年预期进行调整，将全年销量下调 5%。 

✓ 巴斯夫下调全年增长预期 2.7%至 1.5%。 

✓ 奥托立夫将全年目标从 5%下调至 1-3%。 

5、 动力电池装机量大幅下降 
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高工产业研究院(GGII)数据显示， 7 月动力电池装机总电量约 4.70GWh，同

比增长 40%，环比下降 29%。其中，新能源乘用车与专用车环比严重下滑，环

比降幅 54%；新能源专用车下滑更为严重，环比下降 83%；新能源客车则呈现

逆势上扬的态势，环比增长达 109%。新能源客车地方补贴仍在延续，支撑了装

机量的提升。从 7 月各类型电池装机量来看，仅磷酸铁锂依旧保持环比上涨势头，

环比增长 44%。三元、锰酸锂、钛酸锂三元电池均环比下跌，其中三元环比下滑

54%，锰酸锂环比下滑 46%，钛酸锂环比下滑 93%。 

数据来源：高工产业研究院(GGII) 

6、 新能源汽车风险投资大幅下降 

数据显示，截止 2019 上半年，中国新能源产业风投融资总金额仅为 7.83 亿

美元，对比去年同期的 60 亿美元下滑幅度超过了 85%，曾一度高喊“颠覆”传

统汽车产业的新势力，或许已不再是资本的宠儿。 

今年年初，国家发改委对江西新能源产业政府投资过热提出批评，江西发改

委立即“紧急刹车”收紧了对新能源项目与专项资金的审核。近四年，江西省共

引进至少 18 个新能源汽车项目，涉及投资总规模约 1300 亿元，规划产能超过

220 万辆。 

简评：行业增速下台阶已成必然，在历经导入期、高速成长期后，汽车行业

进入成熟期。行业当前仍处于短期下行通道，7、8 月数据受 6 月冲销量影响，

行业是否企稳仍待 4 季度销量检验。 
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◆ 销量下滑加剧行业分化 

7、 消费升级势不可挡 

市场从增量竞争转为存量博弈后，品牌会加剧分化，产品做“精”才有竞争

优势。今年上半年我国豪华车市场终端销售 153.5 万辆，同比增长 15.8%。一方

面消费升级下的换购以及首购升级对豪华车起到一定支撑，另一方面大力度降价

促销、产品价格下探，助力豪华车市场持续高速增长。 

看起来很美好，实质上竞争异常激烈！乘联会数据来看，目前在豪华市场中

处于领先地位的是奔驰品牌，宝马涨势亮眼，奥迪开始放价，相比之下奔驰的涨

幅回落，和宝马相比不占优势。豪华车间竞争愈发激烈，价格越来越接近。从数

据来看，奔驰、宝马、奥迪三家销量就已接近豪华车整体市场四分之三，剩余市

场由雷克萨迪、捷豹路虎、凯迪拉克、英菲尼迪、沃尔沃、林肯、讴歌等品牌。

凯迪拉克、雷克萨斯等二线豪车品牌竞争白热化；同时，部分豪车品牌出现分化。

2018 年讴歌销量比上年同期大幅下滑 55%。2019 年 2 月份讴歌整体销量为 749

辆，环比下降 62%。 

8、 上半年氢能投资已超去年全年 

今年上半年，国内氢能和燃料电池领域的投资项目多达 70 起，其中包括多

个百亿级项目，50 起公开了投资金额的项目累计资金超过 900 亿元，这已超过

2018 年全年投资额。从投资项目的类型来看，包括产业园、产业基金、企业之

间的兼并重组、公司直投增加布局等类别，而投资参与方则包括地方政府、国有

企业、私企以及外资等多种角色。 

9、 中国千人汽车拥有量达 173 辆 

世界银行发布全球主要国家千人汽车拥有量数据，2018 年，中国千人拥车

量为 173 辆，美国 837 辆、澳大利亚 747 辆、意大利 695 辆。各国千人保有量总

体受人均 GDP 影响，保有量与人均 GDP 相关。同时，城市化、人口密度、道路

交通发达程度影响着汽车需求。美国、澳大利亚、加拿大等一些国家由于地广人

稀，汽车“刚需”属性更强。高收入而人口密集，公共交通发达的国家，则汽车

的“刚需”就不那么强烈。保有量的差距不一定转化为汽车的销量，汽车销售受

多重因素影响，印度虽然保有量较少，但截至 7 月份，印度乘用车销量已连续 9

个月下滑。 

表：主要国家汽车千人保有量（2017 年） 

排名 国家 千人拥有量 排名 国家 千人拥有量 
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（辆） （辆） 

1 美国 837 11 巴西 350 

2 澳大利亚 747 12 墨西哥 297 

3 意大利 695 13 沙特 209 

4 加拿大 670 14 土耳其 199 

5 日本 591 15 伊朗 178 

6 德国 589 16 南非 174 

7 英国 579 17 中国 173 

8 法国 569 18 印度尼西亚 87 

9 马来西亚 433 19 尼日利亚 64 

10 俄罗斯 373 20 印度 22 

信息来源：世界银行 

10、 2019 年新能源汽车销量城市排名 TOP10 

高工产业研究院(GGII)通过发布的《新能源汽车上牌保险数据库》统计显示，

2019 上半年中国新能源汽车销售约 59 万辆，同比增长 88%。其中，新能源汽车

销量排名前十城市合计约 30 万辆，占整体的 51%。 

数据来源：高工产业研究院(GGII) 

简评：行业加速分化，机遇仍存，只是“上车”的难度越来越大。消费升级、

产业新动能、区域性市场等，是当下行业整体下行中难得的动力。 

◆ 下半年车市盘点 

11、 下半年新势力上市新车盘点 

上半年，新势力销量最高的车型是小鹏 G3，终端交付数量 9596 辆，依次为

威马汽车 8747 辆；蔚来汽车 7481 辆，前三之外，多数量产交付的新势力销量“惨
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淡”。下半年，造车新势力只有依靠量产来刷存在感。目前，已有几款新车在酝

酿上市之中。 

小鹏 P7：L3 级自动驾驶、最快 2020 年第二季度交付、售价区间预计为 30-35

万元； 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

威马 EX6：6 座中型 SUV、续航里程超过 500 公里； 

拜腾 BYTON M-Byte： 49 英寸超长显示屏、7 英寸驾驶员触控屏和 8 英寸

中央触控屏； 

爱驰 U5：预计第四季度上市、补贴后售价或低于 30 万元、增加续航包后续

航里程能达到 560 公里。 

对于汽车这样规模化的产品，要有足够的销量才能支撑起庞大的研发和生产

成本。销量仍然是造车新势力成为新势力的关键。 

12、 小鹏推“带牌租车”及零首付购车方案 

小鹏汽车推出“带牌租车”和“0 首付融资租赁“两套全新用车方案。 “带

牌租车”可满足暂无购车指标用户的用车需求，“0 首付融资租赁”方案则可降

低用户购车前期的一次性投入。 “带牌租车”方案适用于北京地区，“0 首付

融资租赁“方案适用于北京、上海两地。 

13、 特斯拉上海工厂或于年底投产 
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特斯拉官方微博对外宣布，上海超级工厂建设顺利，预计在 2019 年年底正

式投产。根据规划，这座超级工厂将集研发、制造、销售等功能于一体，建成后

将在两到三年后实现 50 万辆（周产 9600 辆）纯电动整车年产能。据悉，特斯拉

需要在未来 5 年内完成对上海工厂 140.8 亿元的投资。同时，从 2023 年底开始，

特斯拉上海工厂每年须上缴 22.3 亿元的税收。 

特斯拉上海工厂生产车型包括 Model 3 和 Model Y，所生产的车辆将只在中

国销售。而 Model X 和 Model S 以及高端 Model 3 和 Model Y 依然会在美国生产，

再出口到中国。 

在 8 月 6 日，国务院印发《中国（上海）自由贸易试验区临港新片区总体方

案》。特斯拉上海工厂位于上海自贸区新片区。特斯拉在中国工厂生产的车辆向

海外出口免征出口关税，同时享受出口退增值税及企业所得税的优惠，但向内地

销售产品则需征收整车关税。 

14、 华菱星马 7 月中重卡销量降 19.28% 专用车上装降 34.49% 

华菱星马 7 月份中重卡（含非完整车辆）销量为 988 辆，同比下降 19.28%，

1-7 月销量为 11074 辆，同比下降 3.6%。7 月专用车上装销量为 621 辆，同比下

降 34.49%，1-7 月销量为 6903 辆，同比下降 12.21%。 

◆ 2019 年或将成为新势力造车“生死年” 

15、 长江汽车等屡屡出现欠薪、停产等事件 

据悉，长江 EV 旗下逸酷 eCOOL 纯电动小型 SUV 从 2016 年下线以来至今

都处于“消失”状态。 

16、 游侠汽车湖州超级工厂停工半年 

游侠汽车首个自建工厂项目，湖州超级工厂已停工半年多。游侠汽车湖州超

级工厂项目总投资 115 亿元，总用地规划 2762 亩。在 115 亿元的总投资中，90

亿元将用于建设占地 1336 亩的超级工厂，一、二期合计形成年产 20 万台智能汽

车的产能。同时，项目计划投资 25 亿元与湖旅投集团合作，打造游侠智能汽车

小镇，形成以游侠汽车智能制造、参与体验为特色，面向全球的汽车超级工厂和

主题旅游目的地。此外，该项目还将建设 1426 亩的核心配套工厂及研发设施。 

游侠汽车还在今年年初对外宣布拟在山西临汾经济开发区投资 53 亿元，建

设年产 10 万台（套）智能汽车零部件生产项目。这一超级工厂投资计划与湖州

项目如出一辙，包括圈地 1000 余亩投资建设超级工厂，规划建设游侠新能源汽
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车小镇等。不过截至目前，游侠汽车除在当地注册成立游侠汽车山西有限公司（以

下简称“游侠山西公司”）外，并没有对外公布项目的建设进展信息。 

17、 新特汽车交付锐减 

今年上半年,新特汽车总销量为 1343 辆，与 2018 年底交付的 4000 辆相比，

新特汽车交付量大幅缩减。与此前对外公布的 4 万辆订单相去甚远。补贴退坡大

幅降低了新特的价格优势，品牌溢价尚未形成。新特在贵安新区的工厂项目遭到

暂停,试制车间也处于停工状态。 

18、 零跑汽车获 3.6 亿增资 

零跑汽车近日获得了 A-2 轮 3.6 亿增资。由金华中车基金拟对零跑进行 A-2

轮增资，增资总额为 3.6 亿元。融资完成后，金华中车基金持有零跑汽车的股份

为 5.06%。由此也可算出，零跑汽车估值约 71 亿元。金华中车智慧物联新能源

产业投资中心成立于 2019 年 3 月，主要从事新能源产业投资、物联网产业投资。 

零跑汽车 Pre-A、A 轮、A-1 分别融资了约 4 亿元、25 亿元、7.6 亿元，再

加上最新的 3.6 亿元 A-2 轮融资，零跑汽车合计融资约超 30 亿元。与蔚来、小

鹏等新势力相比，零跑汽车融资额相差甚远。小鹏汽车至今融资已达到 140 亿元、

威马汽车融资更高达 230 亿元。零跑汽车此前 2019 年 6 月交付，年底销售 1 万

辆的目标，看来也过于乐观，融资进展也难以支撑如此的销量。 

19、 前途、理想以及零跑等新势力们的交付量尚且不足百台 
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简评：各种负面消息包括车辆自燃、股价腰斩、拖欠薪水、工厂停产等接踵

而至。新势力境况堪忧，排名第一新势力新能源汽车半年交付量仍不及排名第

10 的传统车企；多数新势力仍未开始交付量产车型。2020 年底，面向新能源汽

车的补贴政策全面退出，留给新势力的时间已经不多了。 

◆ 各地持续推动汽车产业发展 

20、 沈阳&华为 共同打造沈阳智能网联汽车中心 

沈阳市人民政府与华为签署合作协议，携手打造全国领先的、一流的“数字

沈阳”新名片。共同打造沈阳智能网联汽车中心，力争将沈阳打造成为现代汽车

之城和中国重要的汽车产业中心，打造全国车联网创新中心样板，打造沈阳智能

网联汽车的产业名片。共同推进沈阳数字城市、数字经济的发展，加快沈阳智慧

应用提升，以人工智能赋能智慧城市应用场景，打造行业应用标杆。 

车联网创新中心——在大东区成立华为（沈阳）车联网创新中心，提升沈阳

市智能网联汽车品牌影响力和知名度。 

智能网联汽车产业云——在大东区打造车联网和自动驾驶使能平台，促进沈

阳市汽车产业发展。 

智能网联汽车测试示范区——助力智能网联测试示范区落地沈阳市大东区。 

21、 江苏计划 2025 年新能源汽车产销超 30 万辆 

8 月 6 日，江苏省工业和信息化厅印发《关于促进新能源汽车产业高质量发

展的意见》，将进一步扩大产业规模，计划到 2021 年，全省新能源汽车产量超

过 30 万辆，形成 1 至 2 家年产量超过 10 万辆的新能源汽车生产企业；到 2025

年，新能源汽车产量超过 100 万辆，形成 2 至 3 家年产销量超过 30 万辆的新能

源汽车生产企业。在新能源汽车关键零部件领域，培育一批国内外知名企业。 

重点支持无锡等地开展城市级车联网（C-V2X）示范应用项目建设，推进新

一代国家交通控制网（常州）试点工程；支持南京、无锡、苏州、南通、盐城等

地开展氢燃料电池汽车试点示范运营。 

22、 广州：新增或更新的轻型城市配送货运车辆纯电动比例不低于 70％ 

广州市交通运输局，要求加大城市配送和邮政快递等领域新能源物流车辆推

广应用力度，2019 年新增或更新的轻型城市配送货运车辆纯电动比例不低于

70％。 

 



 

10 
 

 

 

（产新智库整理分析  责任编辑：徐鑫、丁瑶、胡骏明） 


